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       我们公司是中国国家铁路集团有限公司下属中国铁路南昌局集团有限公

司的全资子公司，是一家提供南昌局管辖范围内车站、列车媒体资源的媒体

服务类广告企业，承担着南昌局集团公司管辖范围内的车站、列车广告资源

规划开发、招商经营、上下刊服务等工作。 





      我们公司自2011年成立以来，坚持走创新发展之路，在动

车媒体的开发和营销方面做了积极的探索，使得公司由最初的

年经营收入几千万元，发展到目前全局广告经营年收入突破3

亿元，经营业绩取得了较好的提升。 





单击此处添加文字标题 
第一部分 

动车媒体表现形式的开发和延展 



动车车身贴广告的先行者 

动车媒体推出的前三年

2011-2013年期间，新

媒体市场认可度还不太

高，当时的动车媒体在

市场的推广难度较大，

不少代理商出现了经营

亏损的状况。 



      客户对高铁广告投放价值

的逐步认可，之后的3年，高

铁站、车广告得到了市场高度

认同，呈现了良好的发展态势。 





      随着高铁运营里程及高铁列车和车站数量的大幅增长，动车媒体的价值必

然会稀释，如何进一步挖掘动车媒体的广告价值成为公司领导思考的重大问题。 

 



       在铁路局主要领导的支持下，我们公司组织

了专业团队进行了动车车身贴媒体的研发和实验，

最终在采用动车组车身线条贴同品质的材料和标

准黏贴工艺流程的反复实践下，我们取得了成功。 



    在市场率先推出了高铁车

身冠名贴这一崭新的广告媒

体表现形式。 



       得到了江西银行和九江银行两

家金融企业的认同，分别与我们公

司签订了2组3年期的动车全冠名合

同。 



      试验成功后，我们迅速将动车

车身贴媒体向代理商开放，在高铁

媒体圈内掀起了新的一波冠名热潮。 



动车媒体配套宣传的探路者 

     当动车车身贴媒体渐渐在市场

普及，如何再度提升动车媒体的

价值，如何从客户角度出发，实

现更好的广告效果，成为我们新

的课题。 



       尝试着推出票袋媒体，这一媒体单

价低，展现内容丰富，封面、封底、封

盖三个广告面，可以发布足够多的宣传

信息，而且外观创意空间大，可以设计

异形、可以采用特殊材质，更重要的是

可以在指定时间指定高铁车站售票窗口

发放。 

 











       尝试开发动车折页媒体，摆放

在动车座椅袋内，随时可以更换，

印制成本低，宣传内容单一，一整

份折页可以只宣传一个品牌，无其

他广告内容干扰，可以详细展示品

牌信息和企业形象，最大的优势是，

这个媒体完全具备按车次投放的客

观条件，可以实现精准投放。 

 



       以票面媒体、高铁站内挂

旗媒体、票袋媒体、动车折页

媒体等做为动车媒体的补充形

式，使动车冠名广告融合多种

高铁站、车媒体，形成以高铁

站为点，以动车为线的有效宣

传覆盖面，加深受众对冠名动

车的品牌记忆，从而提升我们

媒体的整体价值。 

 

动车 
媒体 

票面 
媒体 

高铁站
内挂旗
媒体 

票袋
媒体 

动车折
页媒体 



票面 +动车 



票袋 +动车 
 



挂旗 +动车 
 



折页 +动车 
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动车媒体传播内容的延展和突破 



片仔癀 



王老吉 



清新福建 



连城冠豸山 



江西风景独好 



魅力鹰潭·龙虎山 



大美上饶 



最大胆的突破莫过于《唐人街探案2》的影视宣传。 









车身广告贴 



车内广告媒体 

列车小桌板 

行李架 

头枕片 

列车广播及

滚动显示屏 

展牌 车门玻璃贴 



       本次营销传播在春节期间有效地提升了《唐人街探案2》的票房纪录，2月16日至2月21日六天综合票房排名第一，

累计票房超19亿，分账票房17.92亿，2018年春节期间创下了33.98亿的票房纪录，列中国内地电影票房排行榜第二名。

该项目成功的执行与创意得到了客户高度的认可，也为南昌铁路文化广告传媒有限公司带来了巨大影响力，成功地开创了

中国铁路影视类动车组冠名广告媒体营销的先例。 



   



       时间紧，任务重，全司动员，

顺利完成上刊工作。 



  



       这个案例对我们之后的经营也

有很好的示范效应，我们从中得出，

盘活资源，敢想，敢做，就能深度

挖掘出更多的资源价值。 
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高铁场景宣传与高铁广告的融合 



铁路场景区别于其他公共场合的场景，具有其
独特的魅力与价值 



“清新福建号”高铁车厢内快闪活动 



“清新福建号”高铁车厢内快闪活动 



我们的优势就是敢于创新，敢于突
破，你敢想，我敢做。 



连城冠豸山在赣州站站台的首发仪式 



连城冠豸山在冠名车内的互动活动 



连城冠豸山在冠名车内的互动活动 



连城冠豸山首发仪式新闻报道 



片
仔
癀
厦
门
首
发
仪
式 



片
仔
癀
漳
州
首
发
仪
式 



片
仔
癀
上
海
虹
桥
首
发
仪
式 



国瓷红叶和景德镇陶溪川首发仪式 
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       在高铁媒体价值提升的道路上，我们一

直在探索，不断在实践，未来，我们希望能

跟上时代的步伐，和更多的新媒体融合、创

新，共同发展，一起进步。 






